	[image: image1.wmf]B jbfjfgreki  

 

  
	ФИШ 7

	
	МЕТОД НА СРАВНИМИТЕ НЕКОНТРОЛИРАНИ ЦЕНИ (МСНЦ)
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1. ОБЩО ОПИСАНИЕ НА МЕТОДА

МСНЦ съпоставя цената за продукти и услуги, предмет на контролирана сделка, с цената за продукти или услуги по съпоставими неконтролирани сделки, осъществени при съпоставими условия. Този метод се концентрира изключително върху цената на търгувания продукт (стока или нематериално благо) или услуга. Ако е налице разлика между цените по контролираната и по съпоставимата неконтролирана сделка, установена в резултат на надеждното прилагането на МСНЦ, би могло цената по контролираната сделка да се замести директно с цената по неконтролираната сделка.

2. УСЛОВИЯ НА ПРИЛАГАНЕ НА МЕТОДА ОТ ГЛЕДНА ТОЧКА НА КРИТЕРИЯ „СЪПОСТАВИМОСТ”

Методът на сравнимите неконтролирани цени се прилага, когато са налице:

1. съпоставими сделки с продукти или услуги, осъществявани между свързаното лице и независими лица (вътрешни съпоставими неконтролирани сделки); или

2. съпоставими сделки с продукти или услуги, осъществявани между независими лица (външни съпоставими неконтролирани сделки).

За целите на МСНЦ неконтролирана сделка е съпоставима с контролирана, ако е изпълнено едно от следните две условия: 

1. нито едно от различията (ако съществуват такива) между сравняваните сделки или между лицата, участващи в тях, не би могло да повлияе съществено върху цената на свободния пазар; или 

2. могат да се извършат достатъчно точни корекции за елиминиране на съществените последствия върху цената от тези различия. 

3. ИЮСТРИРАНЕ НА МЕТОДА

3.1 Пример за вътрешна съпоставима неконтролирана сделка:

         ПРОИЗВОДИТЕЛ


ДИСТРИБУТОР
                ПОТРЕБИТЕЛ

          
България
Англия 



Англия
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цена?
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В конкретния случай пазарната цена на пералнята, която би следвало да се постигне в търговските отношения между производителя П и дистрибутор Д1 е 400 лв., ако условията и по двете сделки (контролирана и неконтролирана) са съпоставими, т.е. налице е идентичност между продукта, пазара и стопанските характеристиките на субектите при сравняваните сделки.

3.2 Пример за външна съпоставима неконтролирана сделка:

         ПРОИЗВОДИТЕЛ                                  ДИСТРИБУТОР
                     ПОТРЕБИТЕЛ

         
България                                              Англия
                     
              Англия
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 цена?


           ПРОИЗВОДИТЕЛ
ДИСТРИБУТОР

         ПОТРЕБИТЕЛ

         
България                                               Англия
                     
  Англия






 500 лв.


В конкретния случай пазарната цена на телевизорите, която би следвало да се постигне в търговските отношения между производителя П1 и дистрибутор Д1 е 500 лв., ако условията и по двете сделки (контролирана и неконтролирана) са съпоставими, т.е. налице е идентичност между продукта, пазара и стопанските характеристиките на субектите при сравняваните сделки.
4. В КОИ СЛУЧАИ СЕ ПРИЛАГА

МСНЦ е предпочитан пред всички останали методи като най-директен и надежден начин за прилагане на принципа на НПО, когато предмет на контролираната и съпоставимата неконтролирана сделка е един и същ продукт или услуга и сравняваните лица изпълняват едни и същи функции. За разлика от останалите методи, методът на сравнимите неконтролирани цени изследва директно пазарната цена, а не нормата на брутна или нетна печалба. Следователно използването на метода се нуждае от почти идеална съпоставимост между сделките. Именно това изискване за сходство го прави трудно приложим на практика. МСНЦ се прилага често в случаите на сделки с нематериални блага, особено в областта на предоставяне право на ползване на търговски марки върху козметични продукти и луксозни стоки, както и при франчайзинговите споразумения.

5.ФАКТОРИ

Спецификата на метода налага на първо място да се отчете характеристиката на продукта или услугата като водещ ценообразуващ фактор. За тази цел анализът на продуктовата съпоставимост включва следните компоненти: 

· в случаите на доставка на стоки - физическите свойства на продукта, качество, трайност, използвани материали и технология, нематериални блага, свързани със стоката, и др.;

· в случаите на предоставяне на услуги - вид, характер и обхват на услугите, използвани нематериални блага, свързани с услугата, и др.; 

· в случаите на предоставянето на нематериални блага - вид (патент, търговска марка, ноу-хау и др.), продължителност и степен на защита, уникалност, очаквани изгоди от използването на благата и др.

За постигане на по-голяма надеждност на резултатите на МСНЦ, при анализирането на съпоставимостта между контролирана и неконтролирана сделка, трябва да се отчете ефектът върху цената и от комплексните стопански функции, а да не се сравнява единствено продуктовото сходство. В тази връзка при прилагане на МСНЦ се отчитат и следните ценообразуващи фактори:

· условия на сделката - количество, съответно отстъпки за количество, условия на доставка, разпределяне на рисковете по сделката, (валутен риск, кредитен риск, риск от погиване на веща и др.), право на актуализация, осъвременяване, модификации на предоставения продукт, момента на договаряне, срокове, предоставяне на допълнителни услуги, като монтаж, гаранционно обслужване;

· пазарни условия - географски пазар, на който се реализира продуктът или услугата, мащаби на пазара, равнище на пазара (пазар на едро или пазар на дребно), пазарен дял на продукта или услугата, развитие на конкуренцията по отношение на продукта или услугата, наличие на продукти-заместители, фаза на бизнес цикъла на пазара, равнище на инфлация;

· бизнес стратегии - навлизане на нов пазар, разширяване на пазарния дял на вече съществуващ пазар, разработване и налагане на нов продукт, оттегляне от даден пазар.

Всеки от изброените фактори влия в по-голяма или по-малка степен върху цената на търгувания на свободния пазар продукт или услуга. Предвид факта, че МСНЦ сравнява директно цената на продукт или услуга в съпоставими сделки, безспорно при равни други условия характеристиките на този продукт или услуга ще имат най-съществено влияние върху сравнявания показател (в случая цената). Несъмнено телевизор, носещ световно известна марка, например „JVC” или “SONY”, ще има по-висока цена и ще се възприема по-добре от крайния потребител отколкото телевизор с все още непозната за даден пазар марка или марка, която не е световен символ за качество. В този случай, дори чисто техническите характеристиките на продукта да са сходни, все пак пазарът (потребителят) ще оцени продуктa, защитен с търговска марка, по-високо, което ще рефлектира автоматично и върху цената му. МСНЦ имплицитно налага анализиране и на изпълняваните функции. Продукт с осигурено гаранционно обслужване би се продавал по-скъпо от идентичен продукт, за който не се предлага такова обслужване. В този случай например, МСНЦ би следвало да отчете ефекта върху цената и на допълнителната функция „гаранционно обслужване”. 

Изискването за съпоставимост  е изключително важно за достоверното прилагане на метода на сравнимите неконтролирани цени. Разглежданите сделки не трябва да имат съществено различие помежду си, тъй като то би могло да окаже влияние върху цената по сделката, т.е. правилният подбор на съпоставимите сделки е главно условие за прилагането на метода.
Ако не е възможно да се установят напълно съпоставими сделки, допустимо е разликите между контролираната и некотнролираната сделка да се коригират с оглед получаване на надеждна пазарна цена. Възможни са следните корекции:

· корекции, отразяващи инкорпорирането в продукта/услугата на търговски марки или други нематериални блага;

· корекции на нуждите от оборотен капитал;

· корекции в случай на свръхголям брой или недостатъчен брой заети;

· корекции във връзка с различията в счетоводното отчитане;

· корекции във връзка с различия, свързани с условията на продажбите или с договорните клаузи.

Съществуват формули за корекции по отношение нуждите от оборотен капитал. В случая се коригират задълженията на доставчиците, вземанията на клиенти и складовите наличности. Ако контролираните сделки са свързани с покупката на стоки, могат да се направят корекции по следните формули (ревизирано дружество A, съпоставимо дружество Б):

1. корекции на вземания клиенти (ВК): 

((ВК A / продажби A) x продажби Б( - ВК Б х (лихвен процент /(1+(лихвен процент x ВК Б месечно)(
2. корекции на задължения доставчици (ЗД):

 ((ЗД A / продажби A) x продажби Б(- ЗД Б х (лихвен процент /(1+(лихвен процент x ЗД Б месечно)( 

3. корекции на склад (СК):

((СК A / продажби A) x продажби Б( - СK Б x лихвен процент

Корекции спрямо показателите на съпоставимото лице Б:

Корекция на оборота: Оборот + корекция вземания от клиенти 

Корекция на разходите за закупуване на продаваните стоки: себестойност на продажбите + корекция задължения доставчици – корекция склад

Целта на корекциите е да елиминират, доколкото това е възможно, съществуващите разлики между проверяваното дружество и съпоставимите дружества. Тези корекции зависят от конкретните условия по сделката и органът по приходите следва да ги адаптира спрямо обстоятелствата.

Посочените по-горе формули за корекции на различията в условията по контролираната и неконтролираната сделка са приложими при всички методи за определяне на пазарните цени с изключение на метода на разпределената печалба.

6. ИКОНОМИЧЕСКА ОБОСНОВКА НА МЕТОДА

В основата на прилагането на всеки метод са залегнали икономически принципи и закономерности. Да допуснем следния сценарий: имаме пазар с голям брой производители на телевизори със сходни характеристики, всички производители имат сходна структура и размер на разходите, никой пазарен субект няма монополно положение и не може да влияе върху цените на пазара. При тези условия цените на телевизорите, предлагани от всеки производител, би следвало да са изравнени. Това е така поради следните причини: 1) никой купувач няма да е готов да плати по-висока цена за телевизор на производител Х, ако може да купи същия телевизор от производител У на по-ниска цена и 2) никой производител няма да е готов да получи по-ниска цена от купувач Х, ако може да получи по-висока цена от купувач У.  От икономическа гледна точка МСНЦ анализира цената както от гледна точка на продавача, така и от гледна точка на купувача, т.е. отчита едновременно както търсенето, така и предлагането на даден продукт или услуга.

В практиката, обаче, често се оказва трудно установяване на сделка между независими лица, която да е идентична на контролирана транзакция. Например, нищожна разлика в трансферираната стока в контролираната и неконтролираната сделка (например, два модификации на мобилни телефони от една и съща марка „Х”, единият от които притежава повече цветове на дисплея и има по-голяма памет) би могла съществено да повлияе върху цената, дори характерът и условията, при които се осъществява стопанската дейност да са достатъчно сходни.
7. ПРЕДИМСТВА И НЕДОСТАТЪЦИ НА МЕТОДА

7.1 Предимства. Когато е възможно да се установи съпоставима сделка, МСНЦ е най-точният и надежден измерител на пазарните отношения между контролираните лица.

7.2 Недостатъци. Методът е особено чувствителен към характеристиките на търгувания продукт или услуга. Незначителни различия между сравняваните обекти биха могли да затруднят изключително неговото прилагане.

7.3 Критичен фактор при прилагане на метода. Установяване на продукти с идентични свойства и характеристики, дори характерът на стопанската дейност да е достатъчно сходен, че да се генерира една и съща норма на печалба. При МСНЦ следва да се отчете влиянието върху цената на защитата на продуктите или услугите с търговски марки или наименования.

8. ПРИМЕРИ ЗА ПРИЛАГАНЕТО НА МСНЦ

МСНЦ е особено надежден метод, когато свързано лице извършва продажби на продукт, който се търгува между две независими лица. Например, независимо лице доставя монитори за компютри, които не са защитени с търговска марка, имат едни и същи технически показатели и се търгуват в количества като тези, които се търгуват между две свързани лица. Приемаме, че контролираната и неконтролираната сделка се осъществяват по едно и също време, в една и съща фаза от производствения/маркетинговия цикъл на продукта и при идентични условия. В този случай МСНЦ би могъл да се приложи директно. Ако, от друга страна, единствената налична неконтролирана сделка включва монитори, които дават по-чести дефекти, би следвало да се проучи, дали разликата в качеството има съществен ефект върху цената. Ако няма възможност да се извършат достатъчно точни корекции, надеждността на МСНЦ ще бъде по-малка и може да се окаже необходимо да се използва някой от другите методи вместо МСНЦ.

Един показателен пример за това кога са необходими корекции е случай, при който обстоятелствата при контролираната и неконтролираната сделки са идентични с изключение на факта, че цената по контролираната сделка е D.D.P. (доставено, мито платено), а по неконтролираната е при условие F.O.B. (свободно на борд). Различията в условията по транспортирането и застраховането по правило имат ясен и достатъчно точно определим количествен ефект върху цената. Поради тази причина за определянето на продажната цена по неконтролираната сделка, са нужни корекции, които да отразяват различията в доставните условия.

Друг пример е случаят, при който търговец продава 5 000 тона от дадена стока за 100 лв./тон на свързано лице и в същото време продава 500 тона от същата стока на цена 120 лв./тон на независимо предприятие. В този случай трябва да се анализира, дали разликата в количествата ще се отрази по-някакъв начин върху цената и дали ще е необходима корекция. Следователно трябва да се изследва съответния пазар и дали на този пазар обичайно се използват отстъпки за количество и дали търговецът прилага политика на отстъпки за количество спрямо своите клиенти и какви са параметрите на тази търговска политика. 
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ПРЕДСТАВЯНЕ


Методът на сравнимите неконтролирани цени установява пазарните цени от гледна точка на сходството между продукт или услуга, търгувани в контролирана и в съпоставима неконтролирана сделка. МСНЦ е предпочитан пред всички останали методи като най-директен и надежден инструмент за прилагане на принципа на независимите паразни отношения (НПО), когато предмет на контролираната и съпоставимата неконтролирана сделка е един и същ продукт и сравняваните лица изпълняват едни и същи функции.











НОРМАТИВНА БАЗА И ПОМОЩНИ МАТЕРИАЛИ
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